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O comer cio também precisa devoz

Toda sociedade é formada por diferentes setores econdmicos e sociais. Todos sdo importantes. A agricultura
produz alimentos, a industria transforma matérias-primas, os servicos atendem as necessidades da popul acdo
e 0 comércio conecta tudo isso, fazendo ariqueza circular.

Em um ano eleitoral, quando se escolhem aquel es que representardo a populacdo, € legitimo que cada
segmento busque representantes comprometidos com seus interesses e, sobretudo, com o desenvolvimento
coletivo.

Em Mato Grosso, poucos setores possuem impacto tao abrangente quanto o comércio de bens, servigos e
turismo. E nele que milhdes de rel agcBes econdmicas acontecem diariamente.

Das peguenas mercearias aos grandes supermercados, das oficinas mecanicas as farmacias, dos restaurantes
as lojas de bairro, dos hotéis as empresas de tecnologia, 0 comércio movimenta a economia, gera empregos,
recol he tributos e mantém as cidades vivas.

O fil6sofo Aristotel es ensinava que afinalidade da politica € promover o bem comum. Esse bem comum néo
nasce apenas das grandes obras ou dos discursos inflamados, mas da capacidade de criar condicdes para que
as pessoas trabalhem, empreendam e prosperem.

Quando o comeércio cresce, cresce também a arrecadacéo publica, aumentam as oportunidades de emprego,
fortalecem-se as familias e amplia-se a capacidade do Estado de investir em salide, educacéo e infraestrutura.

Adam Smith, considerado um dos fundadores da economia moderna, demonstrou que a prosperidade das
nacdes depende da liberdade para produzir, trocar e empreender. O comércio ndo € apenas uma atividade
econdmica; ele € um mecanismo de integracdo social.

Cada compra realizada representa uma cadeia de trabalho que envolve produtores, transportadores,
distribuidores, vendedores e consumidores. Quando essa engrenagem funciona bem, toda a sociedade é
beneficiada.

O economista Joseph Schumpeter lembrava que o empreendedor € 0 agente dainovagéo e do
desenvolvimento econdmico. No comércio, milhares de empreendedores assumem riscos diariamente,
investem seu patriménio, criam empregos e enfrentam uma carga tributaria elevada, concorrénciaintensae
constantes mudangas tecnol gicas.

Ainda assim, esse setor frequentemente possui pouca representatividade politica proporcional a sua
importancia econdmica.

Diversos segmentos organizam-se politicamente, elegem representantes e conseguem levar suas demandas
aos parlamentos. O comércio, entretanto, muitas vezes permanece fragmentado.

Seus empresarios, comerciantes e prestadores de servicos acabam distribuindo seus votos entre candidatos
ligados a diferentes interesses, inclusive alguns que desconhecem arealidade do setor ou priorizam agendas
distintas de suas necessidades. N&o se trata de defender privilégios. Trata-se de defender representatividade.

Em uma democracia, quem nado participa das decisdes acaba convivendo com decisdes tomadas por outros.
Quando um setor responsavel por significativa parcela da arrecadacdo tributéria e da geragdo de empregos
n&o possui representantes comprometidos com sua realidade, perde espago no debate sobre simplificagcéo
tributaria, desburocratizacéo, seguranca publica, infraestrutura logistica, crédito, qualificacdo profissional e
incentivo ao empreendedorismo.



E evidente que nenhuma sociedade vive apenas do comércio. A agricultura, aindlstria, a educacio, a salide,
a ciéncia e tantos outros setores sdo indispensaveis. Entretanto, também é verdade que nenhuma sociedade
moderna sobrevive sem comércio.

Desde as primeiras civilizagdes, atroca de mercadorias foi responsavel pelaformacdo das cidades, pela
difusdo da cultura e pelo desenvolvimento econdmico. O comércio € o € o que conecta produgdo e consumo,
riqueza e oportunidade.

M ontesqguieu observava que 0 comércio aproxima os povos e favorece a cooperacdo. Onde existe comércio,
ha circulagéo de pessoas, ideias, investimentos e desenvolvimento. Defender o comércio, portanto, ndo
significa defender apenas empresarios; significa defender consumidores, trabal hadores, fornecedores e toda a
cadeia produtiva.

Mato Grosso vive um momento extraordindrio de crescimento econdmico. Entretanto, crescimento sem
representacao pode gerar desequilibrios. O setor comercial precisa ocupar seu espaco institucional com
responsabilidade, ética e visdo de futuro.

Precisa eleger representantes legitimos, preparados tecnicamente, comprometidos com o didlogo e capazes de
construir politicas publicas que fortalecam o ambiente de negdcios sem perder de vista os interesses da
sociedade.

A boa representacdo politica ndo serve apenas para defender uma categoria. Ela serve para construir solucoes
equilibradas que beneficiem toda a populagdo. Um comércio forte significa mais empregos, maior
arrecadacéo, cidades mais dinamicas e melhores condic¢des para financiar os servicos publicos.

Em um ano eleitoral, essa reflexéo torna-se ainda mais necessaria. O voto € um instrumento de representacao.
E arepresentacdo sO € verdadeira quando agueles que conhecem os desafios de um setor participam
efetivamente da construcdo das decisdes publicas.
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