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Feira de moda deve movimentar R$ 50 milhdes em negbcios em 3
dias
Evento acontece no Cenarium Rural até sabado (27); sdo mais de 80 estandes expondo 450 mar cas de
calcados, confecches e acessorios
Kethlyn Moraes

A feira de calcados, confeccdes e acessorios, Femoda Mato Grosso, comegou nesta quinta-feira (25) em
Cuiabé e deve movimentar cerca de R$ 50 milhdes em negodcios em trés dias de evento, estima o presidente
da Associacao dos Representantes Comerciais de Mato Grosso (Assorep-MT), Junior Tiago da Rocha.

Representantes dos segmentos vao expor 450 marcas nacionais e internacionais para lojistas e interessados
que visitarem o0 espaco, em 80 estandes. A estimativa € que pelo menos 3 mil lojistas passem pelafeira. No
ano passado, foram cerca de R$ 40 milhdes em negdcios feitos durante a Femoda. A 152 Femodavai até
sabado (27) e acontece no Cenarium Rural, das 9h as 19h. Asinscri¢des sdo feitas pelo site

"Essa é umafeira atacadista que sO atende lgjistas, unindo aindustria ao mercado vargjista. 1sso otimiza
tempo e dinheiro. Agora é lancamento de todas as colecdes, e 0 que antes o cliente precisariair para S0
Paulo e para o sul, para grandes centros de moda, para encontrar, ele encontra aqui”, explica Junior.

Kethlyn Moraes
Femoda2024y»JuniornTiago da Rocha

A representante comercial da marca Sestini, Vera Cavalcante, explicaque afeiraaudaalevar produtos de
grande volume a clientes que, em muitos casos, s olhariam pel os catdlogos virtuais. A marca trabalha com
malas, mochilas, linha de viagem, linhainfantil e juvenil.

"Esses sd0 produtos que eu ndo consigo, como representante comercial, levar ao cliente e mostrar tudo, por
serem pecas de grande volume. Nafeira, o cliente tem nocdo de como é a qualidade do material, das rodinhas
de umamala, das al¢as do produto, a verdadeira cor que esta no catalogo. Tudo isso ajuda muito ao lojista
conhecer o produto e decidir fazer negdcio pelaprimeiravez”, afirma.
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O evento j& adianta colegfes do fim do ano e do ano que vem.

"Nossa expectativa € atender os clientes dos canais de magazines, |ojas de cal cados e confecgdes com alinha
de viagem para o fina de ano, que é o tempo que as pessoas saem de férias e também ja com produtos para o
volta as aulas do ano que vem. As indUstrias se preparam quase um ano antes parater esses produtos. O que a
criancavai usar em fevereiro do ano que vem, nés ja trouxemos em abril e estamos vendendo desde junho
para o volta as aulas de 2025", explicaVera.
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Leandro Ribeiro, representante comercial, afirma que os expositores levam condi¢oes diferenciadas nos
negécios feito na Femoda e isso atrai 0s vargjistas.



"Conseguimos oferecer diferenciais de prazo, entrega, garantindo para ele 100% de entrega, na grande
maioria das vezes, para que a gente consiga oferecer para o lojista ndo o que ja oferecemos quando vamos até
ele. Por isso, afeira se transforma numa vitrine, abrindo portas para novos clientes, e prospeccdes, que nem
sempre séo convertidas em venda aqui, mas alongo prazo”, ressalta.
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O diretor da Federacdo do Comércio de Bens e Servicos (Fecomércio) e presidente do Sindicato do Comércio
de Tecidos e Confecgles (Sicontec), Sérgio Antunes, afirma gue o evento fomenta o comércio e facilitaa
vida de lgjistas e representantes.

"Quando um representante vai para Juara, Guarantd do Norte, em cada visitaele vai levar o produto até
alguns lojistas, deixando outros para as proximas viagens. Aqui 0 comerciante encontra toda a oportunidade
de ver coisas novas, porgque nem todas v&o bater na porta dele. E uma forma de ele adquirir conhecimento e
fazer bons resultados’, diz.
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